· Онлайн-касса для розничных продаж (возможно, потребуется обновление прошивки)

· Настроить обмен документами при помощи оператора электронного документооборота

· Участник оборота может провести интеграцию своей учетной системы с системой маркировки самостоятельно или обратиться к системным интеграторам

Какая парфюмерная продукция подлежит обязательной маркировке?
     В соответствии с постановлением Правительства № 792 от 28 апреля 2018 г. обязательной маркировке подлежит парфюмерная продукция, соответствующая коду Товарной Номенклатуры Внешне-Экономической Деятельности (ТН ВЭД) 3303, а также общероссийскому классификатору продукции по видам экономической деятельности (ОКПД-2) 20.42.11, а именно:
20.42.11.110 Духи
20.42.11.120 Вода туалетная
20.42.11.130 Одеколоны

Кто имеет право работать с маркированной парфюмерной продукцией?
    В соответствии с Постановлением Правительства № 1957 от 31 декабря 2020 г. участниками оборота парфюмерной продукции являются производители парфюмерной продукции на территории Российской Федерации, импортеры парфюмерной продукции, дистрибьюторы, комиссионеры, агенты и розничные точки продаж. Работать 
с маркированным товаром имеют право юридические лица и индивидуальные предприниматели, которые осуществляют производство либо покупку данного товара, либо реализуют данный товар, в том числе посредством комиссионной торговли или агентских схем. Логистические операторы, которые осуществляют перевозку парфюмерной продукции, но при этом не являющиеся ее владельцами, не являются участниками оборота товаров.

      В соответствии с постановлением Правительства № 1957 от 31 декабря 2019 г. обязательная маркировка для всех участников оборота начнется с 1 октября 2020 г., при этом парфюмерная продукция произведенная или ввезенная на территорию Российской Федерации ДО 1 октября 2020 г. может быть реализована без маркировки до 30 сентября 2021 г. Процедура маркировки складских остатков не предусмотрена
      Если произошел возврат парфюмерной продукции с сохраненным кодом маркировки и розничная точка планирует и дальше реализовывать данную продукцию, необходимо повторно ввести данный код в оборот, если произошел возврат товара без сохранённого кода маркировки, необходимо произвести перемаркировку данного товара.
    В случае порчи товара код маркировки необходимо вывести из оборота с указанием причины списания данного кода.
Парфюмерная продукция, производимая на территории Российской Федерации для экспорта, сразу от производителя, не подлежит маркировке
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Обязательная маркировка духов и туалетной воды
г. Якутск, 2020
Этапы введения маркировки духов и туалетной воды

  До 31 марта 2020 г. участники оборота обязаны зарегистрироваться в системе маркировки.

   С 1 октября 2020 г. начнется обязательная маркировка парфюмерной продукции, производимой и ввозимой на территорию Российской Федерации и передача сведений об обороте товаров в систему Честный ЗНАК.

   До 30 сентября 2021 г. разрешается реализация немаркированных товарных остатков, произведенных или ввезенных на территорию Российской Федерации до 1 октября 2020 г.
Прослеживаемость товаров
   На парфюмерную продукцию наносится средство идентификации — код Data Matrix. 

В систему мониторинга подаются сведения о вводе товаров в оборот. 

    В систему подаются сведения о передаче прав собственности на парфюмерную продукцию: 

· При помощи личного кабинета и интеграции учетной системы участника оборота товаров

· При помощи электронных универсальных передаточных документов (УПД), в которых указываются коды продукции

Обмен документами происходит с использованием систем электронного документооборота (ЭДО). При необходимости может использоваться агрегация кодов идентификации товаров в транспортную упаковку и передача в систему кодов транспортной упаковки. 

Подача сведений о розничной продаже конечному покупателю происходит при помощи контрольно-кассовой техники при формировании кассового чека. 
Data Matrix код состоит из:

· Кода товара, 14 цифровых символов

· Индивидуального серийного номера единицы товара, который генерируется оператором системы или участником оборота товаров, 13 символов

· Ключ проверки, предоставляемый оператором системы, 4 символа

· Код проверки, предоставляемый оператором системы, 44 символа

Код маркировки Data Matrix наносится на потребительскую упаковку или на этикетку (по стандарту РФ ГОСТ Р ИСО/МЭК 16022-2008 «Автоматическая идентификация. Кодирование штриховое. Спецификация символики Data Matrix»). 

   Стоимость кода маркировки утверждена постановлением правительства РФ № 577 от 8 мая 2019 г. и составляет 50 копеек без учета НДС. 
   Участники оборота парфюмерной продукции должны будут получить коды маркировки для ввода товаров в оборот в случаях: 

· Производства на территории РФ в местах производства или хранения

· Импорта товаров на территорию РФ: 

— При ввозе с территории ЕАЭС — до пересечения государственной границы РФ
— При ввозе из других стран — до помещения под таможенные процедуры выпуска 

· Возврата товара от конечного потребителя с утраченным кодом маркировки

· Перемаркировки, например, в случае утраты кода маркировки

· Приема товаров на комиссию от физических лиц

Для получения кодов необходимо: 

· Зарегистрироваться в личном кабинете

· Передать сведения о товарах в информационную систему мониторинга

· Описать товары в каталоге маркированных товаров

· Заказать коды маркировки и нанести их на товар

Для работы с маркировкой участникам оборота потребуется:

· Усиленная квалифицированная электронная подпись (можно оформить в одном из аккредитованных в Министерстве цифрового развития удостоверяющих центров)

· 2D сканер штрих-кода для считывания кода Data Matrix

· Принтер для печати

